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»Market Entry Strategy to Indonesia”

A kurzusra torténd online angol nyelv( regisztracié utdn julius 3-an, itteni id6 szerint 10 érakor
(erre id6pontot kellett foglalni, ahol figyelembe kellett venni az id6eltolddast, amely +5 éra volt a
mi itteni id6nkhoz képest) volt egy Zoom-os angol nyelvd interju.

A kurzus elején a készont6 utan ismerkedés kovetkezett, melyet el&szor a csoportokon belil (6t
csoport volt), majd egy csoportvezetén keresztiil a kurzus tébbi tagja elStt kellett el6adnunk
kedvenc nemzeti étel, népszerd hobbi és uti cél témakban. Az 6rak itteni id6 szerint délel6ttre
estek, reggel 7.30 és 12 éra kozott voltak megtartva. A tananyagon kiviil bepillantast nyerhettiink
a ,Bambang Batik” és az ,Ayam Bakar Abah Tea” vdllalkozdsok életébe. Ezen kivil a szerveztek
nekink kvizjatékot, indonéz gyerekdalokat lehetett el6adni csoportonként, és volt egy csoport-
projekt is. A mi csoportunk ,,Made by Nature” cimmel készitett kozel 10 perces videdt indonéz
flszerek exportjardl (direkt export) Indonéziabdl Hollandiaba.

Els6ként Indonéziat mutattdk be gazdasagi, torténelmi, kulturdlis, politikai és demografiai
szempontbdl. Szlikebb kérnyezetiiket tekintve szamukra elsédleges gazdasagi integracidnak az
ASEAN-t tartjak (Association of Southeast Asian Nations: Délkelet-azsiai Nemzetek Szovetsége) —
ezt emlitették meg egyediil az orszaguk bemutatdsakor —, melyen beliil Indonézia a legnagyobb
mind népességét, mind teriiletét tekintve. Mint fogyasztasalapu tarsadalom, az indonéz emberek
a legnépszeribb termékeket vasaroljak. Az indonéz piacra lépési stratégidktol kezdve szé volt a
mai vev6krdl és az emberek valtozd magatartasardl és a valtozo Gzleti életrél is. A digitalizaciénak,
mint Ujabb lehetGségnek, kiemelt jelentGséget tulajdonitanak, melynek segitségével kozelebb
lehet vinni az Uzletet a globalis piachoz. Ez a disztribdcidban, a rekldmozasban és a termék vagy
szolgaltatds bevezetésében jatszik fontos szerepet. A szdllitdsi szolgdltatdsok, a logisztikai
kihivasok, a fagyasztott termékek szdllitdsra torténd csomagoldsa, az elektromossag (féként a
telekommunikacidohoz — online business) nagyon fontosak és jelenleg az orszag fejlédé teriletei.
Igyekeznek mindenkit arra buzditani, hogy inditsanak startup vallalatot. Gazdasaguk jellemzésére
bemutattdk a novekedést jelz6 legfontosabb makrodkondémiai mutatdkat, valamint az orszag
demogréfiai fejl6dési mutatait.

Az elGaddasok keretén belll szé esett a vallalatalapitas egyes |épéseirél és a fenntarthato
fejl6désrél a kornyezeti, a gazdasagi és a szocidlis szektorokban. Az egyes piacra |épési mdodokat
részletesen is taglaltak, igy az exportot és az importot, a kdzvetett belépési mdédokat és a
kiilonb6z6 hierarchikus médozatokat. A beszerzési dontések keretén belil sz6 esett a nemzetkozi
beszerzésr6l, az alvallalkozasrol, a vevé-eladd interakciérdl, a kapcsolatok fejlesztésérél, a
forditott marketingrél, az alvallalkozasok elnemzetkdziesedésérdl és a kulcsrakész projektekrél. A
termék- és szolgaltatdsi dontések esetében részletesen tanultunk tébbek kozott a termékélet
gorbérdl, a termékpozicionaldsrél, a globalis mobil app marketingrdl, a brand kalézkodasrél vagy
a hamisitas elleni stratégiakrdl. Az arkalkulacid is fontos része volt a kurzusnak, ahol hallhattunk a
nemzetkozi arkalkuldldsi stratégiakrél és ezek 6sszehasonlitasardl a belfoldi arkalkulaciéval, az
arkalkulaciot befolydsolé tényez6krél, az internet bevonasat a hatarokon ativelS arkalkuldciéba,
valamint a kilonb6z6 fizetési modokrél. Az Incoterms témakore is felmerilt mind az exporttal
kapcsolatban (mint olyan, amely befolydsolja a vam- és logisztikai koltségeket) és az
arkalkulaciénal (az értékesitéssel és a szallitassal, kézbesitéssel kapcsolatban). Egy masik témakor



volt a disztriblcios dontések. lde tartozott példaul Indonézia fogyasztéinak novekedése
szegmensenként, az e-kereskedelem Indonézidban vagy a disztribucids csatorna kivalasztdsanak
tényez6i. A kommunikaciés dontések és a kultirak kozotti értékesitési targyaldsok
esettanulmdnyon keresztiil voltak bemutatva csakldgy, mint a targyalasi kommunikacio és
targyaldsi képességek fontossaga az lzleti életben. A zaré napon el6adtuk a csoportprojektet és
volt egy zarédml(sor is, melyen néhdny résztvevé elmondhatta a tapasztalatdt a kurzussal
kapcsolatban, el6re elkészitett videdn keresztil.

A kurzusrél elmondhatd, hogy nagyon magas szakmai szinvonalon, nagy vendégszeretettel és
nagyon udvariasan, figyelmesen voltak megtartva az el6addsok. Az interaktiv, nyitott, j6 hangulatu
ordk sok tuddst, tapasztalatot és jé emléket adtak a résztvev6knek. Mindenkinek tudom ajanlani
az ilyen témaju kurzust, aki ebben a témadaban jobban el szeretne mélyiilni vagy tanulmanyokat
szeretne folytatni.



